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Las exportaciones de los primeros ocho meses
ya superan las registradas antes de la covid

La provincia de Almeria
ha vendido 3.910
millones de euros entre
eneroy agosto y acumula
un superdvit comercial
de 1.626 millones

R.L/E.P.

ALMER{A. Almeria se sittla como la
cuarta provincia exportadora de
Andalucia hasta agosto con 3.190
millones de euros y con un creci-
miento de las ventas del 10,3% res-
pecto al mismo periodo del ano
anterior, lo que supone acumular
un superavit comercial de 1.626
millones de euros, el mayor entre
las provincias, y una tasa de co-
bertura del 204%, la mayor entre
las provincias también.

Las exportaciones acumula-
das por Almeria entre eneroy
agosto de 2021 ya superan a las
registradas en el mismo perio-
do de 2019, antes de la crisis del
coronavirus, cuando fueron de
2.827 millones de euros, con un
aumento del 12,8%, segin ha
informado Extenda.

Almeria registro en los prime-
tos ocho meses del ano 2.602 em-
presas exportadoras. De ellas,
596 son exportadoras regulares
con mds de cuatro anos conse-
cutivos exportando y concentran
el 92 por ciento de las ventas.

La provincia exporto en los
primeros ocho meses del aiio
principalmente legumbres y
hortalizas, con 1.731 millones
de euros, el 54%, con un ascen-
so del 0,7%; seguido de fruta
fresca, con 423 millones de eu-
Tos, el 13,3% y un incremento
del 11,3%; asi como manufac-
tura de piedra y yeso, con 401
millones de euros, el 12,6% y
una subida del 43%.
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La provincia exportd principalmente legumbres y hortalizas. J. J. M.

Le siguen productos cerami-
cos, con 128 millones de euros, el
4% y una subida del 60%, y es el
capitulo que mas crece; materias
pléasticas y sus manufacturas, con
90 millones de euros, el 2,8% y
un aumento del 15,3%; y sal, yeso
y piedras, con 62 millones de eu-
108, €l 1,9% y un alza del 31%.

También crecen plantas vivasy
productos de floricultura (79), con

49 millones de euros, el 1,5% y un
20,4%; semillas oleaginosas (89),
con 40 millones de euros, el 1,3%
y12,7% y abonos (10°), con 24 mi-
llones de euros, el 0,7% y 14,8%.

Europa, el principal mercado

Europa es el principal destino
de las ventas almerienses, si
bien cuenta con EE UU como
uno de sus primeros mercados

v el que mads crece del top diez.
Lidera las ventas Alemania, con
713 millones de euros, el 22,4%
y un aumento del 3,2%, segui-
do de Reino Unido, con 431 mi-
llones de euros, el 13,5% y as-
censo del 31%, el segundo ma-
yor del top diez; y Francia, con
393 millones de euros, el 12,3%
y alza del 4,6%.

Estados Unidos es cuarto, con
260 millones de euros, el 8,2%y
una subida del 35%, la mayor de
los diez primeros mercados.

Le siguen Paises Bajos, con 247
millones de euros, el 7,7% y au-
mento de un 4,4%; Italia, con 161
millones de euros, el 5%, ¥ 2,3 %,
y Polonia, con 128 millones de
euros, el 4%y 1,2%.

Destacan también los crecimien-
tos de Marruecos (13°), con 50 mi-
llones de euros y 9,3%; Canada
(159), con 40 millones de euros,
que sube un 57%; e Israel (18°),
23,7 millones de euros, que tripli-
ca su dato con un alza del 222%.

A nivel autonémico
Las exportaciones de Andalucia
registraron el pasado mes de agos-
to un crecimiento del 39%, el ma-
yor de la historia para un mes de
agosto, hasta alcanzar los 2.391
millones de euros, que supone el
segundo mejor dato de la serie
histérica (1995) para este mes.
Se trata de un significativo
avance en el mercado internacio-
nal que afianza la reactivacion
del comercio exterior de Anda-
lucia a lo largo del presente ano,
que acumula ya ventas por 22.093
millones en los primeros ocho
meses, superando incluso las ci-
fras registradas antes de la pan-
demia (21.833 millones en ene-
ro-agosto 2019), y alcanzando un
crecimiento del 20,2% sobre
enero-agosto de 2020.
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La Camaraanima
alas empresas a
dar el salto hacia
Latinoamérica

IDEAL

ALMERiA. El Foro de Negocio
sobre Latinoamérica organi-
zado por la Cdmara de Comer-
cio de Almeria arranco ayer en
el Palacio de Exposiciones de
Roquetas Mar. El encuentro co-
menzo con la apertura insti-
tucional en la que participa-
ron el presidente de la CAma-
ra, Jerénimo Parra; el delega-
do territorial de Empleo y
Transformacion Economica,
Emilio Ortiz; el primer tenien-
te de alcalde de Roquetas, José
Juan Rodriguez; y el presiden-
te de Asempal, José Cano, jun-
to a José Terreros, director de
IMEX-Impulso Exterior.

Parra animd a las empresas a
perder el miedo a salir a Améri-
ca Latina y se refirio a su expe-
riencia empresarial en la zona
«que ha sido positiva». En un
contexto mas amplio, destaco
la labor de la Cdmara en apoyo
e impulso a la internacionali-
zacion. «El comercio exterior
forma parte de nuestro ADN y
podemos ofrecer a las empre-
sas muiltiples programas de apo-
yo y ayudas a la expansion in-
ternacional y acceso a nuevos
mercados», relato.

Los principales productos ex-
portados por Almeria hacia este
mercado son basicamente pro-
ductos ceramicos, abonos, sa-
les y maquinaria siendo Argen-
tina el principal destino de las
exportaciones almerienses;
también se han destacado pro-
yectos de invernaderos en la
zona de Chile. Segun el informe
Latam, América Latina crecera
un 3,7% este ano tras la caida
en 2020 por la pandemia.

UNA sigue dando pasos para
avanzar en la exportacion de
frutas y hortalizas a Asia

J.E.R.

ALMERiA. El proximo 26 de no-
viembre la asociacién UNA, Unién
de Agricultores de Almeria, que
preside Jesus Fuentes, pretende
seguir con los requerimientos ne-
cesarios para iniciar la mision a
Asia con la jornada ‘Pasos a se-
guir para exportar al mercado
asidtico’; poniendo de relieve los
requisitos necesarios a nivel de
produccidn, logistico y de proto-
colos aduaneros para poder lle-
var las frutas y verduras de los
grupos de productores que se su-
men al proyecto a Asia.

Cualquier productor pequefo
o mediano que desee iniciar la
internacionalizacién de sus pro-
ductos, podra sumarse, y pasar
a formar parte de esta mision de
exportacion a paises como Sin-
gapur, Malasia y Hong Kong; cu-
yos protocolos hacen que la mi-
sion pueda ser posible en los me-
ses de febrero de 2022.

La jornada contard con la pre-
sencia de Oliver Huesmann, ex-
perto en comercio internacio-
nal y consultor de exportacion
con dilatada experiencia, es Ceo
de Fruitconsulting y miembro
de varias instituciones de co-

mercio exterior. Ademas, es ex-
perto delegado en el comité del
Fruit & Vegetable College Xinfa-
di Beijing China.

También participara Hicham
Nader, director de DHL Espania,
compartiendo qué vias mariti-
mas y aéreas son viables y posi-
bles y facilitarian al proyecto para
el transporte optimo de los pro-
ductos en cada caso. Asimismo,
Mari Carmen Masegosa, asesora
¥ representante aduanera en Ma-
segosa Pallarés Consulting, abor-
dar4 los aspectos clave en la pre-
paracion documental para reali-
Zar una correcta exportacion de
frutas y hortalizas a Hong Kong,
Malasia y Singapur. Ademas, el
presidente de UNA, Jesus Fuen-
tes hablard del objetivo del pro-
yecto y de su valor para los agri-
cultores que quieran ampliar a
nuevos mercados que mejoren
el valor percibido de sus cultivos.

La Caja Saludable
de Unica se hace
mas accesibleala
discapacidad visual

J.E.R.

ALMERIA. La caja saludable de
Unica Group da un paso mas
para llegar a todos los clientes
de la peninsula y ha mejorado
su pagina web para hacerla ac-
cesible a personas con disca-
pacidad visual. Esta iniciativa
responde al objetivo de facili-
tar el acceso al comercio on
line de frutas y verduras de
manera inclusiva.

Con la nueva web accesible
se resuelven problemas para
que las personas con discapa-
cidad visual puedan realizar

sus compras de forma auténo-
ma. La implantacion de acce-
sibilidad que se ha realizado,
explicaron en Unica, esta orien-
tada a usuarios que utilizan
tecnologias de navegacion de
apoyo, como Nvda, con la fina-
lidad de que estas tecnologias
sean capaces de reconocer to-
dos los textos, botones y enla-
ces, y el usuario pueda nave-
gar comodamente.

A través de su web los usua-
rios pueden encontrar diferen-
tes referencias como la ya co-
nocida caja clasica, pero tam-
bién la caja ecoldgica, la caja de
snack, la caja basica o la de na-
ranjas. Entre otras novedades,
todos los suscriptores tendran
un descuento en todas sus com-
pras. Ademds, «se premiara cada
semana su fidelidad con rega-
los y productos en exclusiva»,
informoé Unica Group.
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Todo listo para el Observatorio de
Digitalizacion en agroalimentacion

e EL MAPA Y
Cajamar sellan

el convenio
especifico para su
creacion y puesta
en marcha

Carmen Fenoy

Este verano, el ministro de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacidn,
Luis Planas, y el presidente de Ca-
jamar, Eduardo Baamonde, fir-
maron un protocolo general de
actuacién para el desarrollo de ac-
tuaciones que mejoren la compe-
titividad, financiacién y gestién
delainformacion del sector agra-
rio, pesquero y agroalimentario
espafiol. En este acto ya se anun-
ciaba la futura ribrica de un con-
venio especifico para establecer
un Observatorio de la Digitaliza-
cién del Sector Agroalimentario,
cuya creacién y ejecucion se en-
marca dentro de uno de los pro-
yectos de inversion del Plan de Re-
cuperacion, Transformacion y Re-
siliencia de la economia espafola.
Pues ese convenio especifico se se-
llaba el pasado 10 de octubre, de
mano de Fernando Miranda, se-
cretario general de Agriculturay
Alimentacién en representacion
del MAPA, y del presidente de Ca-
jamar, y este pasado martes ya se
publicaba en el Boletin Oficial del
Estado.

La mision del observatorio es
ser el centro de referencia para el
analisis y seguimiento de la digi-
talizacion del sector agroalimen-
tario, con el fin tltimo de mejorar
su competitividad y promover la
transformacion digital del mismo,
a través de la produccién de un
sistema de indicadores, asi como
delainvestigacion, registroy ana-
lisis de las realidades, politicas
publicasy tendencias de la digita-

Baamonde y Planas el pasado 26 de julio tras la firma del protocolo de colaboracion.

Plataforma Tierra
desde febrero del
presente aio

Hay que destacar que Cajamar
ya cuenta con la Plataforma
Tierra, que comparte los objeti-
vos del MAPA. Esta herramien-
ta fue presentada en febrero en
presencia del propio ministro
Luis Planas. Plataforma Tierra
aborda el reto de la digitaliza-
cion del sector agroalimentario,
destinada a profesionales a los
que provee de servicios digita-
les con los que mejorar el ac-
ceso a la informacion, asi como
su tratamiento y andlisis para
una correcta toma de decisio-
nes. Se trata de un paso mas
en las actividades de genera-
cién y transferencia de conoci-
miento impulsadas por Caja-
mar a lo largo de los afios a
través de sus centros experi-
mentales, centros de forma-
cién, servicios de estudios y pu-
blicaciones.

1

Millon de euros. Es el presupuesto
de ejecucion del covenio con
vigencia hasta diciembre de 2023

lizacién del sector, dotando a las
administraciones competentes y
al propio sector de informacién
completa, sencilla, clara y actua-
lizada.

De acuerdo al texto oficial, para
la puesta en marcha del observa-
torio se abordaran distintas fases:
laelaboracién de un plan director
del observatorio, la generacién de
un cuadro de mandos con indica-
dores que permitan realizar un se-
guimiento mediante su monitori-
zacién de la digitalizacion del sec-
tor, la puesta en marcha de ofici-
na técnica que ejecute el plan di-
rectorylarealizacién de al menos
dos estudios/informes anuales
que contengan datos sobre el gra-
do deimplantacién de nuevas tec-
nologias en las explotaciones y

empresas del sector agroalimen-
tario, con identificacién y clasifi-
cacién de las mismas, y desglose a
nivel territorial y subsectorial.

Para llevar a cabo las actuacio-
nes objeto de este convenio ambas
parte compartirdn recursos. Con-
cretamente, Cajamar aportara las
infraestructuras, instalaciones,
medios humanos y materiales
propios para llevar a cabo los tra-
bajos en el marco del convenio.
No obstante podra delegar, total o
parcialmente, la realizacién de di-
chos trabajos en entidades de su
confianza con fines comunes a
Cajamar. Por su parte, el MAPA
aportara medios humanos parael
disefo, puesta en marchay segui-
miento de la ejecucion del conve-
nioyademas financiard las actua-
ciones a ejecutar por Cajamar o
por sus entidades delegadas, con
cargo a la partida presupuestaria
Mecanismo de Recuperaciéon y
Resiliencia.

El presupuesto para el presente
convenio, que estara vigente has-
ta el 31 de diciembre de 2023, as-
ciende a 1.000.000 euros.

El PE aprueba su
informe sobre

la Estrategia
delaGranjaa
laMesa

Redaccion

El Pleno del Parlamento Euro-
peo ha aprobado por 452 vo-
tos a favor, 170 en contray 76
abstenciones su Informe so-
brela Comunicacién de la Co-
misario relativa ala Estrategia
de la Granja a la Mesa.

Eltexto aprobado tiene una
novedad con respecto al texto
de las Comisiones de Agricul-
turay Medioambiente en sep-
tiembre pasado. La nueva en-
mienda aprobada en este Ple-
nario hace referencia a la ne-
cesidad de tener en cuenta el
Estudio de Impacto del Centro
de Investigacién de la Comi-
sién Europea (JRC).

Este estudio indica que la
implementacidn de esta es-
trategia puede tener conse-
cuencias en el sector agrario
europeo, vaticina una reduc-
cién dela produccion agraria
de la UE con una caida de
rendimientos de hasta el
17% en algunas produccio-
nesy paises, un aumento de
precios a los consumidores
de hasta el 45%, una bajada
de exportaciones y un au-
mento de las importaciones.
A pesar de que este estudio
de impacto indica que puede
haber una reduccién de emi-
siones de CO2, metano y ni-
trato, reconoce que, sin me-
didas de proteccidén en fron-
tera, y sin un cumplimiento
de los mismos requisitos me-
dioambientales a las impor-
taciones de terceros paises,
mas de la mitad de esa canti-
dad de emisiones se fugarian
hacia terceros paises por la
deslocalizacién de la produc-
cion.

Estas conclusiones coinci-
den con otros estudios de im-
pacto realizados por la Uni-
versidad alemana de Kiel yla
holandesa de Wageningen
publicados durante las tlti-

mas semanas.

Vuelve La Caja Saludable con una web
renovada, mas accesible e inclusiva

Redaccion

La caja saludable da un paso mas
para llegar a todos los clientes de
la peninsula y ha mejorado su pa-
gina web para hacerla accesible a
personas con discapacidad visual.
Esta iniciativa responde al objeti-
vo de facilitar el acceso al comer-
cio online de frutas y verduras de
manera inclusiva.

Con la nueva web accesible se
resuelven problemas para que las
personas con discapacidad visual
puedan realizar sus compras de
formaauténoma. La implantacién
de accesibilidad que se harealiza-
do estd orientada a usuarios que
utilizan tecnologias de navegacién
de apoyo, como NVDA (Non Visual
Desktop Access), con la finalidad

de que estas tecnologias sean ca-
paces de reconocer todos los tex-
tos, botonesyenlaces, y el usuario
pueda navegar comodamente.

A través de la web www.lacaja-
saludable.es los usuarios pueden
encontrar diferentes referencias
como la ya conocida caja clasica,
pero también la caja ecoldgica, la
cajade snack, la cajabasicaolaca-
jadenaranjas. Entre otras noveda-

Caja saludable clasica.

des, todos los suscriptores tendran
un descuento del 5% en todas sus
compras. Ademas, se premiard ca-
da semana su fidelidad con rega-
losy productos en exclusiva.

Este afio la compra de la caja sa-
ludable es mas facil y se ha incor-
porado el pago con bizum (excep-
to para suscripciones).

Al comprar La Caja Saludable
los clientes estan colaborando con
proyectos solidarios de los que se
irdinformando en sus redes socia-
les, como la inclusion de la mujer
rural en el entorno laboral o el ac-
ceso a una dieta sana por parte de
nifios en riesgo de exclusién.



