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Almería ofrece la mayor opción 
de encontrar el empleo deseado
A. FDEZ / LA VOZ

Holded, el so�ware de ges-
tión destinado a pymes y 
emprendedores, ha reali-
zado un estudio para com-
prender las aspiraciones y 
las limitaciones empresa-
riales en España. Los datos 

determinan que Almería es 
una de las tres ciudades es-
pañolas con mayor porcen-
taje de personas que se dedi-
can a lo que deseaban (83%) 
y la de más alto porcentaje 
de Andalucía.

Es decir, los y las alme-
rienses tienen más probabi-

lidades de cumplir sus aspi-
raciones profesionales si se 
compara con otras ciudades 
españolas. En cuanto a pre-
ferencias, el 10% prefiere 
trabajar para una empresa 
privada, el 27% para la admi-
nistración pública, y el 60% 
tener su propio negocio.

Esta última cifra se co-
rresponde que lo que sucede 
a nivel nacional, pues el 60% 
de las personas encuestadas 
aspira a tener su propio ne-
gocio, si bien sólo la mitad 
ha alcanzado esta meta. Asi-
mismo, el 23% deseaba tra-
bajar en empresas privadas 
al finalizar sus estudios y al 
17% le hubiese gustado ser 
funcionario. No obstante, 
menos de la mitad de los 
encuestados trabaja actual-
mente en el puesto deseado 
a nivel nacional.

Al indagar en las aspira-
ciones laborales de españo-
les y españolas, se observa 
que el 50% que querían te-
ner su propio negocio lo ha 
logrado, mientras que un 
17% trabaja para una em-
presa privada, otro 17% está 
en busca de empleo, y un 8% 
se dedica al funcionariado.

En cuanto a aquellas per-
sonas que deseaban traba-
jar en empresas privadas 
al acabar sus estudios, el 
23% se dedica actualmente 
a ello, si bien un 32% tiene 

un negocio propio, un 22% 
es funcionario y un 14% 
busca trabajo. Por último, 
entre los que aspiraban a 
ser funcionarios, un 62% 
lo es, mientras que un 10% 
trabaja como autónomo, un 
10% como asalariado y otro 
10% busca empleo.

Si nos centramos en la 
realidad de los encuestados, 
de los actuales propietarios 
de un negocio, el 76% que-
ría serlo; mientras que de 
los actuales funcionarios, 
el 52% aspiraba a ello.

A. FDEZ

El Club de Calidad Rusti-
cae, que suma ya más de 
250 alojamientos ‘con en-
canto’ en España, Portu-
gal, Francia y el Arco Me-
diterráneo, y otros 90 en 
Latam, ha dado la bienve-
nida a una nueva incorpo-
ración: se trata del Cortĳo Una imagen de la terraza del hotel de Rodalquilar.  LA VOZ

Boutique Siete Calas,, ubica-
do en la localidad almerien-
se de Rodalquilar, en pleno 
corazón del Parque Natural 
de Cabo de Gata-Níjar.

Rusticae ha señalado que 
esta nueva incorporación 
cumple con los requisitos de 
calidad, sostenibilidad, tra-
to personalizado y profesio-
nal, cuidado en los detalles y 
“una ubicación de ensueño” 
para casas rurales o aparta-
mentos que desean formar 
parte de este selecto club.

El Cortĳo Boutique Siete 
Calas es la más reciente in-
corporación al grupo y ya ha 
anunciado su apertura para 
este viernes 28 de julio en la 
localidad nĳareña. Se trata 
de un antiguo cortĳo fami-
liar con más de 300 años de 
historia que, una vez reha-

bilitado, ha dado paso a un 
hotel boutique sólo para 
adultos “que es un exclusivo 
oasis de paz y tranquilidad, 
integrado en la naturaleza y 
con vistas tanto al mar como 
a la montaña.

Privacidad Entre las ca-
racterísticas que lo han 
llevado a integrar la ‘familia 
Rusticae’ está la vocación de 
ofrecer una experiencia de 
privacidad y exclusividad. El 
hotel con encanto tiene 10 
habitaciones “donde no fal-
ta el cuidado al más mínimo 
detalle y donde se respira un 
modo diferente de concebir 
el lujo”, señala el Club.

En su descripción, Rusti-
cae señala que este estable-
cimiento “está repleto de 
rincones únicos donde se 

palpa la magia del Medite-
rráneo y donde el huésped 
se siente como en casa, con 
estancias lujosas, su chill 
out Roof-Top donde disfru-
tar espectaculares atarde-
ceres, un extenso jardín, un 
espacio para refrescarse en 
las cálidas tardes de verano, 
un patio árabe y La Chispe-
ría donde degustar de bue-
nos vinos y productos de la 
tierra.

En cuanto al entorno, se 
ha valorado el contraste en-
tre las tierras áridas y volcá-
nicas del entorno o el hecho 
de encontrarse rodeado por 
un arco de siete kilómetros 
de costa virgen, con el Playa-
zo de Rodalquilar como re-
ferencia y un área adecuada 
para practicar diversas acti-
vidades en tierra y mar.

El nuevo establecimiento 
se ubica en Rodalquilar 
y abrirá sus puertas 
mañana 28 de julio

Cortĳo Boutique 7 Calas en 
el club de calidad ‘Rusticae’

A. FERNÁNDEZ

La compañía de supermer-
cados Mercadona ha dona-
do más de 12.000 litros de 
leche al Banco de Alimen-
tos de Almería. Una nueva 
entrega que en este caso 
responde a las necesida-
des expresadas por la ins-
titución benéfica por falta 
de este alimento básico en 
muchos hogares.

No es la única donación 
realizada en la provincia 
ya que en los primeros 
seis meses de este año ha 
hecho llegar a distintas 
entidades benéficas de la 

Acto de entrega de la leche de Mercadona al Banco de Alimentos de Almería.  LA VOZ

Mercadona dona al 
Banco de Alimentos 
12.000 litros de leche
La institución benéfica había pedido ayuda por la 
escasez de este alimento en hogares almerienses

provincia 189 toneladas de 
alimentos, equivalentes a 
3.145 carros de la compra.

De esta cantidad, 16 to-
neladas fueron donadas al 
Banco de Alimentos de Al-
mería y el resto ha sido do-
nado diariamente entre las 
demás entidades y asocia-
ciones benéficas con las que 
la compañía colabora en la 
provincia a lo largo del año.

Por otra parte los “jefes” 
(así llaman a sus clientes) 
también han colaborado 
en distintas iniciativas so-
lidarias organizadas a lo 
largo del pasado año y, más 
recientemente, en la Ope-

ración Kilo de Primavera. 
Destaca la participación de 
estos en la Gran Recogida de 
Alimentos organizada por 
la Federación Española de 
Bancos de Alimentos en la 
que, gracias a la solidaridad 
de los clientes y a un 10% 
del total donado que Mer-
cadona sumó a esta inicia-
tiva solidaria, se consiguió 
recaudar más de 3,5 millo-
nes de euros, que se trans-
formarán en más de 2.300 
toneladas de productos de 
primera necesidad para los 
usuarios mas necesitados.

Fruto de esa recaudación 
ya se ha entregado al Banco 

de Alimentos de Almería 
más de 21 toneladas de ali-
mentos, equivalentes a 350 
carros.

Uno de los compromisos 
que Mercadona mantiene 
con la sociedad es compar-
tir parte de cuanto recibe 
de ella y para ello desarro-
lla su Plan de Responsabi-
lidad Social, que atiende el 
componente social y ético a 

través de distintas líneas de 
actuación sostenibles que 
refuerzan su apuesta por el 
crecimiento compartido.

Asimismo, la compañía 
comercial colabora con 32 
fundaciones y centros ocu-
pacionales en la decoración 
de sus tiendas con murales 
de trencadís, elaborados por 
más de 1.000 personas con 
discapacidad intelectual.

A la política de 
solidaridad se une 
la que Mercadona 
desarrolla en favor 
de la sostenibilidad
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